S w I S s PROJEKT WSPOLFINANSOWANY PRZEZ SZWAJCARIE W RAMACH SZWAJCARSKIEGO
PROGRAMU WSPOLPRACY Z NOWYMI KRAJAMI CZtONKOWSKIMI UNII EUROPEJSKIEJ

CO N T R l B UTI O N PROJECT SUPPORTED BY A GRANT FROM SWITZERLAND THROUGH
THE SWISS CONTRIBUTION TO THE ENLARGED EUROPEAN UNION

Tytut: ,Projektowanie skutecznych kampanii reklamowych”
Miejsce: 38-300 Gorlice, ul. Biecka 3 - sala posiedzen Starostwa Powiatowego.
Termin: 8-9 lipca 2013 r. (2-dniowe, w godz. 9.00-16.00)

Cena: - w ramach projektu ,Lokalne inicjatywy na rzecz rozwoju regionalnego powiatu
gorlickiego i nowosadeckiego” wspdtfinansowanego przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego
programu wspétpracy z nowymi krajami cztonkowskimi Unii Europejskiej.

Dla kogo: wifasciciele, kadra zarzadzajgca i kierownicza oraz pracownicy mikro, matych
i srednich firm, zarejestrowanych (posiadajgcych siedzibe) lub posiadajacych strukture organizacyjna
(jednostke, oddziat, filie, przedstawicielstwo) na terenie powiatu gorlickiego lub nowosgdeckiego.

Organizator: Matopolska Agencja Rozwoju regionalnego S.A., Lokalne Biuro Projektu w Nowym Saczu
przy ul. Kosciuszki 9 (biuro czynne: pn — pt, godz. 8.00-16.00).

Zapisy na szkolenie: rejestracja on-line na www.marr.pl/swiss (po wejsciu na strone, prosze klikng¢

w tablice szkolenia, w prawym dolnym rogu).

Cel szkolenia: nabycie wiedzy i umiejetnosci uczestnikdw w zakresie realizacji skutecznych kampanii
reklamowych oraz dziatan promocyjnych. Odpowiednio zaprezentowane metody, narzedzia i techniki
umiejetnie wprowadzg uczestnikdw szkolenia w swiat reklamy i PR. Nacisk bedzie potozony na
praktyke, wzbogacong o konkretne case studies oraz nieszablonowe rozwigzania polskie
i zagraniczne. Kreatywne i innowacyjne podejscie do tematu, zacheci do efektywnego i twdrczego
dziatania oraz korzystnie wptynie na budowanie wizerunku firm, ich rozpoznawalnos$¢, wzrost
sprzedazy i umacnianie relacji z klientami i samym otoczeniem. Zajecia bedg bombg inspiracji
i pozytywnej energii zaserwowanej z pakietem praktycznej i teoretycznej wiedzy.

Warsztaty beda sktadaly sie z dwaéch blokow:

1. Wprowadzenie do reklamy i PR

Swiat reklamy, PR-u i technologia rozwijajg sie w dynamicznym tempie. Nawet najlepsi
specjalisci z branzy czasem majg trudnosci z nadgzeniem za panujacymi trendami. Dlatego ta
cze$¢ szkolenia bedzie poswiecona zapoznaniu sie z rynkiem reklamowym. Wprowadzi ona
uczestnikdow do tematu oraz uporzadkuje potrzebng wiedze. Utatwi poruszanie sie
w srodowisku branzowym i kompleksowo oméwi w/w dziedziny.

2. Realizacja kampanii reklamowej/PR od A do Z

Dobra kampania to dobra strategia, ale i kreacja. Dlatego w tej czesci zajeé¢ krok po kroku
zostanie oméwiona rola komunikacji marketingowej, konkretne narzedzia, techniki i sposoby,
ktore pokazg od czego zaczgé i jak zakonczy¢ dane dziatanie. Czyli mdwigc najprosciej
uczestnicy szkolenia beda wiedzieli jak samodzielnie zaplanowaé i opracowac koncepcje
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dziatan taktycznych oraz jak zrealizowac poszczegdlne etapy, aby byly spdjne ze strategia
firmy i pomogty osiggng¢ zamierzone efekty.

Program szkolenia:

Dzien |

9:00 - 10:30

Rynek reklamy w Polsce
1. Wprowadzenie do sSwiata reklamy: potrzeby i pokusy
2. Rynek reklamy w Polsce
3. Podziat, dziatalno$é i panujgce trendy z perspektywy srodowiska
branzowego oraz potencjalnego klienta

10:30 -10:45

PRZERWA KAWOWA

10:45-12:15

Projektowanie kampanii reklamowej i PR-owej cz. 1
Step by step:
1. Rolareklamy i PR w komunikacji marketingowej
2. Narzedzia, metody i techniki
3. Strategia, taktyka i kreacja

12:15-12:45

LUNCH

12:45-14:15

Projektowanie kampanii reklamowej i PR-owej cz. 2
Step by step
1. Rolareklamy i PR w komunikacji marketingowej
2. Narzedzia, metody i techniki
3. Strategia, taktyka i kreacja

14:15-14:30

PRZERWA KAWOWA

14:30 - 16:00

Projektowanie kampanii reklamowej i PR-owej cz. 3
Step by step
1. Rola reklamy i PR w komunikacji marketingowej
2. Narzedzia, metody i techniki
3. Strategia, taktyka i kreacja

Dzien Il

9:00 - 10:30

Realizacja kampanii w praktyce

1. Techniki twdrczego myslenia
2. Pracaz briefem -z czym to sie je?
3. 0Od czego zaczac i jak zakonczy¢

10:30 - 10:45

PRZERWA KAWOWA

10:45-12:15

Realizacja kampanii w praktyce
Moja kampania reklamowa i PR-owa od A do Z

12:15-12:45

LUNCH

12:45 - 14:15

Realizacja kampanii w praktyce
Moja kampania reklamowa i PR-owa od A do Z

14:15-14:30

PRZERWA KAWOWA
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Wszystko w Twoich rekach
14:30 — 16:00 Ewaluacja i wnioski
Podsumowanie

W ramach szkolenia MARR S.A. zapewnia materiaty szkoleniowe, zaswiadczenia o ukornczeniu szkolenia, zaswiadczenia o
uzyskanej pomocy de minimis oraz catering.

Metody i narzedzia stosowane w trakcie realizacji szkolenia: prezentacja komputerowa, analizy
przyktaddw, dyskusja, ¢wiczenia grupowe oraz indywidualne, warsztaty.

TRENER: Zuzanna Komornicka

Manager do zadan specjalnych. Lubi to co robi i sie kreatywnie spetnia, dziatajgc z ludzmi i dla ludzi.
Jej pasjg jest PR, organizacja eventdw oraz dzielenie sie wiedzg i doswiadczeniem. Pracuje dla sektora
biznesu oraz NGO. Absolwentka UJ, The City University of New York, Akademii Mistrzéw Treningu
oraz WSE im. ks. Jozefa Tischnera, gdzie obecnie wyktada przedmioty zwigzane z branzg reklamy i PR.
Na swoim koncie ma nietypowe kampanie i ciekawe autorskie projekty jak np. marchewkowe

zabombowanie Krakowa czy PORa na 1%, o ktérej méwiono w Faktach na TVN.

Pytania? Tel. 18 262 12 76.

Zapisz sie juz dzi$ www.marr.pl/swiss
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